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ABSTRACT 

Economic igrowth iis ia imeasure iof ia icountry's iprogress ican ibe imeasured iby ithe 

iproduction isector. iFood iand ibeverage icompany igrowing irapidly iat ithis itime, ibecause iit 

iis ione iof ithe ineeds iof isociety iin igeneral, ithe imore iwidespread iexpansion iis iexpected ito 

ideliver icontribution ito isociety iand ithe icompany.. iThe ipurpose iof ithis iresearch iis ito i 

ianalyze iand itest ithe iinfluenceGrowth iOpportunity iandFirm isize iAgainst iCompany iValue 

iin iFood iand iBeverage iSub-Sector iCompanies iListed ion ithe iIndonesia iStock iExchange 

iWith iProfitability ias ian iIntervening iVariable ifor ithe i2018-2021 iPeriod. iThe ipopulation iin 

ithis istudy iare ifood iand ibeverage isub-sector icompanies ilisted ion ithe iIndonesia iStock 

iExchange ifor ithe i2018-2021 iperiod. iThe isampling itechnique iused iwas ipurposive 

isampling. iData ianalysis iand ihypothesis itesting iin ithis istudy iused ithe iStructural iEquation 

iModel i- iPartial iLeast iSquare i(PLS-SEM). 

The iresults iof ithe idirect iinfluence ihypothesis itest iusing ithe iSmart iPLS i3.0 

iapplication, ishow ithatGrowth iOpportunity ipositive isignificant ieffect ion iProfitability,Firm 

isize ipositive ibut inot isignificant ieffect ion iProfitability,Growth iopportunity inegative ibut inot 

isignificant ieffect ion ifirm ivalue,Firm isize ihas ia isignificant ipositive ieffect ion ifirm ivalue, 

iProfitability ihas ia isignificant ipositive ieffect ion ifirm ivalue,Growth iopportunity ipositive 

isignificant ieffect ion ifirm ivalue ithrough iprofitability,Firm isize ihas ia ipositive ibut inot 

isignificant ieffect ion icompany ivalue ithrough iprofitability.  

Keywords: igrowth iopportunity, ifirm isize, iprofitability, ifirm value 

1. PENDAHULUAN 

Persaingan iyang isemakin 

iketat idalam idunia ibisnis imenuntut 

iperusahaan ibersaing iuntuk 

imencapai itujuan iperusahaan. iSalah 

isatu itujuan iperusahaan iadalah 

imeningkatkan ikekayaan idan 

ikeuntungan ipemegang isaham. 

iDalam ihal iini, iperan iadministrator 

isangat ipenting. iPerencanaan idan 

ipengambilan ikeputusan 

imembutuhkan ipencapaian itujuan 

iperusahaan. iPengelolaan iinternal 

iperusahaan ijuga isangat ipenting, 

iagar ipenyimpangan iyang 

imengancam iperusahaan itidak 

imuncul. iKeputusan imanajemen 

ijuga iharus idipertimbangkan 

idengan ihati-hati iuntuk imencapai 

itujuan iperusahaan. 

 iPeluang ipertumbuhan iatau 

iGrowth iopportunity, imenunjukkan 

ibahwa ikinerja iperusahaan iitu ibaik. 

iMenurut iAgustina i(2020:29) 

ibahwa i“Growth iopportunity iadalah 

ipeluang ipertumbuhan imasa idepan 

iperusahaan imelihat iperubahan 

ineraca iatau ipenjualan iperusahaan 

idibandingkan itahun isebelumnya”. 

iMenurut iBrigham idan iHouston 

i(2011:189), i“Growth iopportunity 
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ijuga idisebut isebagai ipeluang 

ipertumbuhan imasa idepan 

iperusahaan. iSemakin itinggi 

ikebutuhan imodal imasa idepan, 

isemakin ibesar ikemungkinan 

iperusahaan iakan imempertahankan 

ilaba idaripada imembagikannya 

isebagai idividen. 

Menurut iSartono i(2010:29), 

i“Firm isize iatau iukuran iperusahaan 

iyang ibesar imenunjukkan 

ipertumbuhan iperusahaan, ioleh 

ikarena iitu iinvestor ibereaksi ipositif 

idan inilai iperusahaan imeningkat”. 

iPangsa ipasar irelatif imenunjukkan 

ibahwa iperusahaan ilebih ikompetitif 

idaripada ipesaing iutamanya. 

iInvestor ibereaksi ipositif idan 

idengan idemikian imeningkatkan 

inilai iperusahaan. iRiyanto 

i(2014:313) imenyatakan ibahwa 

i“Ukuran iperusahaan iadalah 

ipenjumlahan idari inilai iekuitas, 

inilai ipenjualan iatau inilai iaset”. 

iSemakin ibesar iperusahaan, 

isemakin ibanyak ipekerjaan iyang 

idapat idilakukan iperusahaan idan 

isemakin ibesar ipeluang iperusahaan 

iuntuk imencapai itujuannya. 

iSebaliknya, isemakin ikecil 

iperusahaan imaka isemakin ikecil 

iusaha iyang idapat iditangani ioleh 

iperusahaan idan isemakin irendah 

ikemampuan iperusahaan iuntuk 

imencapai itujuannya. 

Menurut ipeneliti, iperusahaan 

iyang ilebih ibesar icenderung 

ibangkrut idaripada iyang ilebih 

ikecil. iHery i(2017:5) imenyatakan 

ibahwa i“Enterprise ivalue iadalah 

isuatu ikondisi itertentu iyang idicapai 

isuatu iperusahaan isebagai icontoh 

ikepercayaan imasyarakat iterhadap 

isuatu iperusahaan iselama ibertahun-  

tahun idari iawal ihingga isaat iini”. 

Indrarini i(2019:2) ijuga 

imengemukakan ialternatif 

ipemahaman itentang inilai 

iperusahaan i“Nilai iperusahaan 

iadalah ipersepsi iinvestor itentang 

ikeberhasilan imanajer idalam 

imengelola isumber idaya 

iperusahaan iyang idipercayakan 

ikepada imereka, iyang ibiasanya 

idikaitkan idengan iharga isaham”. 

iMenurut iWiryaningtyas 

i(2020:148), i"Harga isaham 

imencerminkan inilai iperusahaan. 

iKetika isebuah iperusahaan itelah 

imencapai ihasil iyang ibaik, iinvestor 

imenyambut ibaik isaham 

iperusahaan itersebut”. iDapat 

idisimpulkan ibahwa inilai isuatu 

iperusahaan idi imata iinvestor iatau 

ipublic iimage ibiasanya iberkaitan 

idengan iharga isaham. i 

“Rasio iProfitabilitas iyaitu 

irasio iyang imenilai iprofitabilitas 

isuatu iperusahaan” i(Kasmir, 

i2015:196). iHery i(2016:192) 

imenjelaskan ibahwa i“Rasio 

iprofitabilitas iadalah irasio iyang 

imengukur ikemampuan iperusahaan 

iuntuk imenghasilkan ilaba idari 

ioperasi ibisnis inormalnya”. 

iProfitabilitas idigunakan iuntuk 

imengukur ikeuntungan isuatu 

iperusahaan. iPertumbuhan ilaba 

iyang ilebih ibaik iberarti iprospek 

imasa idepan iperusahaan ilebih ibaik 

iterlihat, iyang iberarti inilai 

iperusahaan idi imata iinvestor ilebih 

ibaik. iKetika ikapasitas ipenghasil 

ilaba iperusahaan imeningkat, 

idemikian ijuga iharga isahamnya. i 

Salah isatu iperkembangan 

iekonomi iterlihat iterutama ipada 

ipeningkatan ijumlah iperusahaan 

iyang itercatat idi iBursa iEfek 

iIndonesia. iPangsa isubsektor 

imakanan idan iminuman idi iantara 
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isubsektor ilainnya imengalami 

ipenurunan iyang isignifikan. 

iIndustri imakanan idan iminuman 

iakan itetap imenjadi isalah isatu 

isektor iekonomi ipenopang 

ipertumbuhan iindustri idan 

iperekonomian inasional, imeskipum 

ikontribusinya icenderung iturun idari 

itahun ike itahun. iAdapun ipada 

ikuartal iII-2022 isubsektor imakanan 

idan iminuman imenjadi ikontributor 

iterbesar iPDB i(Produk iDomestik 

iBruto) isektor iindustri, iyakni 

imencapai iRp i302,28 itriliun 

i(34,44%). 

Alasan ipeneliti imemilih 

iperusahaan imakanan idan iminuman 

idari iantara iperusahaan iyang 

iterdaftar idi iBursa iEfek iIndonesia 

ikarena ibisnis imakanan idan 

iminuman imerupakan iindustri iyang 

iterus iberkembang idibandingkan 

idengan iindustri ilainnya. iKarena 

isetelah ikrisis iatau itidak, imakanan 

idan iminuman itetap idibutuhkan. 

iDengan iterus ibertambahnya 

ijumlah ipenduduk idan ikeadaan 

iekonomi iIndonesia, imaka iindustri 

imakanan idan iminuman imenjadi 

isangat ipenting ikarena 

iperkembangannya isemakin 

iberkembang idan imerupakan isalah 

isatu iindikator iperkembangan 

iekonomi inegara. iOleh ikarena iitu, 

ipemerintah iakan iterus ibekerja 

ikeras imenjaga istabilitas idan 

iketersediaan ibahan ibaku iyang 

idibutuhkan isubsektor imakanan idan 

iminuman iuntuk imeningkatkan 

iproduktivitas idan idaya isaing 

iglobal. 

Tujuan idalam ipenelitian iini 

iyaitu iuntuk imengetahui iPengaruh 

iGrowth iOpportunity iDan iFirm 

iSize iTerhadap iNilai iPerusahaan 

iPada iPerusahaan iSub iSektor 

iMakanan iDan iMinuman iYang 

iTerdaftar iDi iBursa iEfek iIndonesia 

iDengan iProfitabilitas iSebagai 

iVariabel iIntervening i2018-2021. 

2. KERANGKA TEORITIS 

Manajemen ikeuangan i 

“Manajemen ikeuangan 

iadalah isemua ikegiatan 

iperusahaan iyang iberhubungan 

idengan ikeinginan, iuntuk 

imemperoleh idana iyang 

idiperlukan idengan ibiaya irendah 

idan idengan ipersyaratan iyang 

imenguntungkan iserta 

imenggunakan idana itersebut 

iseefisien imungkin”. i(Riyanto, 

i2015:11). iArrainiri i(2014:1) 

imenyatakan ibahwa i“Perusahaan 

imembutuhkan iberbagai iaset 

iuntuk ioperasional iusahanya, 

iseperti imesin, igedung, istok 

ibahan ibaku, idan ilain-lain, 

isehingga iperusahaan iharus 

imencari idana iuntuk ikebutuhan 

ioperasional itersebut”. i 

 iTujuan iManajemen iKeuangan  

Manajemen ikeuangan 

imemiliki itujuan iyang isangat 

ipenting ibagi iperusahaan idan 

idigunakan isebagai ikriteria iyang 

imemberikan ievaluasi irasional 

iuntuk ikeputusan ikeuangan. 

iMulyawan i(2015:340) 

imengemukakan ibahwa i“Tujuan 

imanajemen ikeuangan iadalah 

imemaksimalkan ikeuntungan idan 

imeminimalkan ibiaya i(expend iatau 

icost) iguna imencapai ikekuatan 

ipengambilan ikeputusan ioperasional 

iyang imaksimal iuntuk 

imenggerakkan iperusahaan ike iarah 

ipengembangan idan iefisiensi 

ibisnis.” iMenurut iHery i(2017:5), 

i“Manajemen ikeuangan ibertujuan 
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iuntuk imemaksimalkan inilai 

iperusahaan iatau ikekayaan 

ipemegang isaham”. 

Laporan iKeuangan i 

 Kasmir i(2017:7) 

imenjelaskan bahwa “Laporan 

keuangan mengungkapkan kondisi 

keuangan akhir perusahaan selama 

periode tertentu atau pada titik 

waktu tertentu”. 

Menurut Wahyudiono 

i(2014:10), i“Direktur iatau 

imanajer iperusahaan iyang 

idiserahi imanajemen idi iluar 

iperusahaan ibertanggung ijawab 

iatas ilaporan ikeuangan.” iMenurut 

iFahmi i(2014:5), i“Laporan 

ikeuangan idisajikan ioleh 

imanajemen iperusahaan iuntuk 

imembantu ipemegang isaham idan 

ipemangku ikepentingan idalam 

ipengambilan ikeputusan idan 

idapat idigunakan isebagai 

igambaran ikeadaan iperusahaan 

idan isebagai ialat iperamalan 

iinstrumen ikeuangan idi imasa 

idepan”. i 

Tujuan iLaporan iKeuangan 

 iMenurut iFahmi i(2015:5), 

i“Tujuan ilaporan ikeuangan 

iadalah imemberikan iinformasi 

ikepada ipihak iyang 

imembutuhkan iinvestor idan 

ipemberi ipinjaman iuntuk 

imemberikan iinformasi iyang 

iberguna iuntuk imembuat 

ikeputusan iinvestasi idan ikredit.” 

iMenurut iIkatan iAkuntan 

iIndonesia i(2010: i2), i“Tujuan 

ilaporan ikeuangan iadalah iuntuk 

imemberikan iinformasi iyang 

iberguna itentang iposisi ikeuangan, 

ikinerja, idan iarus ikas iperusahaan 

ikepada imayoritas ipengguna 

ilaporan iyang iandal.” 
 

 i iGrowth iOpportunity i 

Growth iOpportunity iatau 

ipeluang ipertumbuhan iadalah 

ikemampuan iperusahaan iuntuk 

iberkembang idi imasa idepan, 

ibiasanya iberupa ipeningkatan 

iomzet iatau iaset iperusahaan. 

iMenurut iMeutia i(2016:607) 

i“Peluang ipertumbuhan iadalah 

iperubahan ineaca iyang idimiliki 

ioleh iperusahaan”. iGrowth 

iopportunity iberbanding ilurus 

idengan iaset, iyaitu. ijika igrowth 

iopportunity iperusahaan itinggi, iaset 

iperusahaan ijuga iakan itumbuh 

iseiring idengan iarus ikas idari 

ioperasi iperusahaan. iRasio iini 

idapat idiukur imenggunakan irumus 

i: iIndasari idan iYadnyana 

i(2018:730) 

 

Growth i 

Opportunity i 

Keterangan i: 

Total iaset it i: iTotal iaset iyang 

idimiliki iperusahaan 

iselama iperiode 

iberjalan. 

Total iaset it-1 i: iTotal iaset iyang 

idimiliki iperusahaan 

ipada iperiode 

isebelumnya. 

 

Firm iSize 

Riyanto i(2011:19) 

imenyatakan bahwa i“Menurut total 

aset, pendapatan, dan penjualan rata-

rata, ukuran bisnis disebut sebagai 

"ukuran perusahaan" atau "ukuran 

perusahaan".iMenurut iSartono 

i(2012:248), i“perusahaan iyang 
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isudah imatang ilebih imudah 

imemperoleh imodal idari ipasar 

imodal idibandingkan idengan 

iperusahaan ikecil, ikarena 

ikemudahan iakses ipasar iberarti 

iperusahaan ibesar ijuga imemiliki 

ifleksibilitas iyang ilebih ibesar”. i 

 Rumus iperhitungan iFirm isize 

imenurut iHarmono i(2013:282), 

iyaitu: i 

Firm iSize i i= iLn i(Total 

iAset) 

Keterangan i: i 

Firm iSize i: iIndikator iyang 

idigunakan 

iuntuk 

imengukur ifirm 

isize iatau 

iukuran 

iperusahaan. 

Total iasset i i i i i i: i i i i i i 

iJumlah iaset 

ilancar idan iaset 

itetap. 

Ln iTA i i i i i i i i i i i: i i i i i 

iBalance iSheet, 

iatau ilogaritma 

inatural idari 

itotal iaset. 

 

Profitabilitas i 

Profitabilitas ididefinisikan 

imenurut iKasmir i(2014:196) 

i“Merupakan irasio iuntuk imenilai 

iprofitabilitas isuatu iperusahaan”. 

iMenurut iHery i(2016:192), i“Rasio 

profitabilitas mengukur kapasitas 

perusahaan untuk menghasilkan 

keuntungan dari operasi bisnis 

rutinnya.”. iProyeksi iyang 

idigunakan iyaitu iReturn iOn iAsset. 

iReturn iOn iAsset iadalah irasio 

iyang imenggambarkan ikemampuan 

iperusahaan iuntuk imemperoleh 

ikeuntungan iuntuk isetiap irupiah 

iaset iyang idigunakan. iRasio iini 

idapat idiukur imenggunakan irumus 

i: iKasmir i(2014:196). 

ROA i i= i i  

Keterangan i i: i 

Laba ibersih i: iLaba ibersih idalam 

ihal iini iadalah ilaba 

isetelah ipajak iatau 

iearning iafter itax 

Total iasset i i: iTotal iaset iyang 

idimiliki ioleh 

iperusahaan 

 

Nilai iPerusahaan i 

Harmono i(2017:233) 

imenyatakan bahwa  “Harga saham 

ditentukan oleh keseimbangan antara 

penawaran dan permintaan di pasar 

saham dan mencerminkan bagaimana 

publik memandang operasi 

perusahaan, yang menunjukkan nilai 

perusahaan”.  

iNilai iperusahan imerupakan 

iindikator ipenting ibagi iinvestor 

iuntuk imenggambarkan ikeadaan 

iseluruh iperusahaan. 

Proyeksi iyang idigunakan 

iyaitu iEarning iPer iShare. i 

iEarning iPer iShare iatau ilaba iper 

isaham iadalah ijenis ikeuntungan 

iyang iditerima ipemegang isaham 

iuntuk isetiap isaham iyang 

idimilikinya. iHarmono i(2014:114). 

EPS i i 

Keterangan i: i 

Laba iBersih i i i i: i iLaporan ilaba 

irugi 

imenunjukkan 

ikelebihan idari 

isemua 

ipendapatan iatas 

isemua ibiaya 
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iuntuk iperiode 

itertentu, isetelah 

idikurangi ipajak 

ipenghasilan. 

Jumlah iSaham i i i: iProporsi isaham 

iyang 

Beredar i i i i i i i i i i i i i i i i i 

iditerbitkan idari 

isuatu iperusahaan 

iyang iberstatus 

iperusahaan 

iperseorangan iatau 

ipemegang isaham 

iinstitusional. 

 

 

Kerangka iKonseptual i 

Kerangka ikonseptual idari ipenelitian 

iini isebagai iberikut i:

  

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar i1. iKerangka iKonseptual iPenelitian i 

 

Berdasarkan irumusan imasalah, 

ihipotesis idapat idisusun isebagai 

iberikut i: 
H1 i: iGrowth iopportunity iberpengaruh 

isignifikan iterhadap iReturn ion 

iasset. 

H2 i: iFirm isize iberpengaruh isignifikan 

iterhadap iReturn ion iasset. 

H3 i: iGrowth iopportunity iberpengaruh 

isignifikan iterhadap iNilai 

iperusahaan 

H4 i: iFirm isize iberpengaruh isignifikan 

iterhadap iNilai iperusahaan. 

H5 i: iReturn ion iasset iberpengaruh 

isignifikan iterhadap iNilai 

iperusahaan. 

H6 i: iGrowth iopportunity ibrrpengaruh 

isignifikan iterhadap iNilai 

iperusaahaan imelalui iReturn ion 

iasset. 

H7 i: iFirm isize iberpengaruh isignifikan 

iterhadap iNilai iperusahaan imelalui 

iReturn ion iasset. 

 
3. METODE iPENELITIAN i 

“Rancangan ipenelitian iadalah 

itahapan istruktural, iekonomi idan 

ipenelitian iyang isesuai idengan 

itujuan i i ipenelitian, isehingga 

iinformasi iyang idiperoleh imenjadi 

idata iyang ibenar” i(Tahir, i2011:51). 

Menurut iSugiyono i(2015:2) 

i“Metodologi ipenelitian ipada 

ihakekatnya iadalah ipendekatan 

iilmiah iuntuk imemperoleh 

ipengetahuan iyang ivalid iyang 

ibertujuan iuntuk imenemukan, 

imendemonstrasikan, idan 

imengembangkan ipengetahuan 

iyang idapat idigunakan iuntuk 

imemahami, imemecahkan, idan 
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imengidentifikasi imasalah.” 

Penulis menggunakan strategi 

kuantitatif dan metodologi 

penelitian deskriptif. Teknik 

deskriptif, yaitu menganalisis data 

dengan cara mendeskripsikan atau 

mencirikannya sebagai sesuatu 

yang dikumpulkan tanpa tujuan 

untuk menarik generalisasi atau 

kesimpulan” i(Sugiyono, 

i2015:147). iSugiyono i(2015:13) 

iberpendapat bahwa Metode 

kuantitatif adalah strategi penelitian 

berbasis positivis yang melibatkan 

pengujian populasi atau sampel 

tertentu, pengumpulan data 

menggunakan instrumen penelitian, 

dan melakukan analisis kuantitatif 

atau statistik untuk mendukung 

hipotesis tertentu. 

Waktu iPenelitian i i 
 iPenelitian iini idilakukan 

iselama i3 ibulan idari ibulan 

iMaret i2023 isampai idengan iMei 

i2023. 

Tempat iPenelitian 

Tempat ipenelitian iini 

idilakukan ipada iwebsite iBEI 

i(Bursa iEfek iIndonesia) iyang 

idapat idiakses imelalui 

iwww.idx.co.id i iObjek ipenelitian 

iini iadalah ipada iperusahaan 

iSubsektor iMakanan idan 

iMinuman iyang iterdaftar idi iBEI 

ipada itahun i2018-2021. 

Populasi idan iSampel i 

Populasi iberdasarkan ipada 

iSugiyono i(2015:80) i“Bidang 

generalisasi terdiri dari hal-hal atau 

pokok bahasan yang memanfaatkan 

ciri-ciri tertentu, dan peneliti 

menerapkan ciri-ciri tersebut pada 

studinya sebelum menarik 

kesimpulan.i”Populasi ipenelitian 

iini iberarti i30 iperusahaan 

imakanan idan iminuman iyang 

iterdaftar idi iBEI i(Bursa iEfek 

iIndonesia) iperiode i2018-2021. 

Sampel iberdasarkan 

iSugiyono i(2015:81). i i“Sebagian 

ibesar ipopulasi idan ikarakteristik”. 

iSampel ipenelitian iini iadalah 

ibagian idari iportofolio imakanan 

idan iminuman iBEI itahun i2018-

2021. Purposive sampling 

digunakan sebagai metode 

pengambilan sampel dalam 

penelitian ini. "Purpose sampling 

adalah metode pengambilan sampel 

yang mempertimbangkan sumber 

informasi tertentu"” i(Sugiyono, 

i2015:218). 

Kriteria-kriteria iperusahaan 

imakanan idan iminuman iyang iakan 

idijadikan isampel ipada ipenelitian 

iini isebagai iberikut: i 

a. Perusahaan imanufaktur 

isubsektor imakanan idan 

iminuman iyang i imemiliki idata 

ikeuangan ilengkap iperiode 

i2018-2021. i 

b. Perusahaan iyang 

imengalami ilaba iselama iperiode 

i2018-2021. i 

c. Perusahaan imanufaktur 

isubsektor imakanan idan 

iminuman iperiode i2018-2021, 

iyang imemiliki itotal iaset ilebih 

idari iRp.700.000.000.000. i 

Identifikasi iVariabel  

Variabel iBebas i(Independent 

iVariable) i i 

Variabel ibebas idalam 

ipenelitian iini iyaitu iGrowth 

iopportunity i(X1). i iIndasari idan 

iYadnyana i(2018:730) 

imengemukakan ibahwa i“Growth 

iopportunity iadalah ipeluang 

iperusahaan iuntuk iberkembang idi 

http://www.idx.co.id/
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imasa idepan. iPotensi ipertumbuhan 

idapat idihitung idengan 

imengurangkan isaldo iperiode isaat 

iini idikurangi isaldo iperiode 

isebelumnya idibagi idengan isaldo 

iperiode isebelumnya. iJumlah itotal 

ineraca iperusahaan iditemukan idi 

ineraca”. iDan iFirm isize i(X2) 

iHarmono, i2013: i282 

imengemukakan ibahwa i“Saat 

menentukan ukuran perusahaan, 

seseorang mungkin menggunakan 

total aset perusahaan atau nilai 

illogarithmic dari aset tersebut untuk 

menentukan ukuran bisnis.”. 

Variabel iMediasi i(Intervening 

iVariable) 

Variabel imediasi i(Intervening 

iVariable) idalam ipenelitian iini 

iyaitu i iProfitabilitas. iProfitabilitas 

imengukur ikemampuan iperusahaan 

iuntuk imemperoleh ikeuntungan idari 

ikegiatan iproduksinya. iDalam 

ipenelitian iini iprofitabilitas idiukur 

idengan imenggunakan imetode 

iReturn iOn iAssets. iKasmir i(2014: 

i196) imenyatakan ibahwa 

i“Pengembalian aset adalah statistik 

yang mengukur seberapa baik 

perusahaan mampu mengkapitalisasi 

setiap investasi modal.”. 

Variabel iTerikat i(Dependent 

iVariable) 

Dalam ipenelitian iini 

ivariabel iterikat i(Dependent 

iVariable) imenggunakan iNilai 

iperusahaan, iyaitu igambaran 

iperusahaan iyang itercermin 

idalam iharga isaham. iNilai isuatu 

iperusahaan idapat idiprediksi 

idengan imenggunakan iEPS 

i(Earnings iper iShare), iyang 

imembandingkan ilaba ibersih 

idengan ijumlah isaham iyang 

iberedar i(Harmon, i2014:114). 

Teknik iPengumpulan iData i 

Obervasi i 

Observasi imenurut iSugiyono 

i(2015:204), i“Object iCharge 

iResearch iActivities”. iObservasi 

idigunakan isebagai ialat iuntuk 

imengukur ifungsi iobservasi idari 

isuatu ikegiatan ipenelitian itertentu. 

iTeknologi iini imenjadi iyang 

ipertama imelacak ilaporan ibisnis 

idan ikeuangan iperusahaan imakanan 

idan iminuman iIndonesia iperiode 

i2018 i- i2021. 

Studi iPustaka 

Sugiyono i(2015:140) 

imenyatakan ibahwa i“Penelitian 

ikepustakaan iadalah ipenelitian 

iteoretis idan irujukan ilain iterhadap 

ibudaya, inilai idan inorma iyang 

iberkembang idalam ikonteks isosial 

iyang idipelajari, ikarena ipenelitian 

itidak idapat idikaitkan idengan 

ikepustakaan iilmiah itertentu”. 

iLiteratur idapat idiperoleh idari 

ibuku, itesis, imajalah idan iinternet. 

Studi iDokumentasi i i 

Menurut iSugiyono 

i(2015:329), i“Dengan menggunakan 

arsip, catatan, dokumentasi, gambar, 

gambar tertulis, laporan, dan sumber 

pendukung penelitian lainnya, 

seseorang dapat mengumpulkan 

pengetahuan dan informasi melalui 

penelitian dokumenter.” iInformasi 

iini iadalah iinformasi isekunder 

iyang idiambil idari ilaporan itahunan 

iperusahaan imakanan idan iminuman 

iIndonesia idari isitus iresmi iBEI 

iwww.idx.co.id. 

 

http://www.idx.co.id/
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Metode iAnalisis iData 

Metode ianalisis idata iadalah iproses 

ianalisis idata iyang idilakukan 

idengan imengumpulkan idata iprimer 

iatau isekunder iuntuk imenarik 

ikesimpulan iguna ipengambilan 

ikeputusan. iTeknik ianalisis idata 

idapat idilakukan idengan 

imenganalisis isecara ilangsung 

ilaporan ikeuangan iperusahaan 

imakanan idan iminuman idi iBursa 

iEfek iIndonesia iperiode i2018-2021. 

iSelain iitu, ianalisis idapat idilakukan 

idengan imenggunakan iprogram 

iSmart iPLS i3.0 i(Partial iLeast 

iSquare). i 

4. HASIL DAN 

iPEMBAHASAN i 

Analisis iDeskriptif iData 

Penelitian iini ibertujuan iuntuk 

imenganalisis ipengaruh ivariable iX1 

iGrowth iopportunity idan iX2 i iFirm 

isize iterhadap iY1 iProfitabilitas idan 

iY2 iNilai iperusahaan ipada 

iperusahaan isub isektor imakanan 

idan iminuman itahun i2018-2021. 

iData ipenelitian iini iYAITU iX1 

iGrowth iopportunity idan iX2 iFirm 

isize isebagai ivariable iindependen, 

iY1 iProfitabilitas isebagai ivariabel 

iintervening i,dan iY2 iNilai 

iperusahaan isebagai ivariable 

idependen. iData iyang idigunakan 

idalam ipenelitian iini imerupakan 

idata isekunder iyang idiperoleh idari 

iwebsite iBEI iyaitu iwww.idx.co.id. 

Asumsi iKlasik iMultikolinearitas i 

Tujuan iuji imultikolinieritas 

imenurut iGhozali i(2018:108) 

iadalah i"Menguji iapakah ikorelasi 

itinggi iatau icukup iditemukan 

iantara ivariabel iindependen idalam 

imodel iregresi."Apabila inilai iVIF 

i≤ i5, imaka idapat idisimpulkan 

ibahwa itidak iterdapat 

imultikolinearitas iantar ivariabel 

ibebas imodel iregresi, isedangkan 

iVIF i> i5, imaka idapat idisimpulkan 

ibahwa iterdapat imultikolinearitas 

iantar ivariabel ibebas imodel iregresi. 

Asumsi iKlasik iNormalitas i 

Tujuan iuji inormalitas 

imenurut iGhozali i(2018:110) 

i“menentukan apakah residual atau 

ivariable ivariable dalam model i-

irregression memiliki distribusi yang 

tidak teratur”. iAnalisis iprogram 

iSmart iPLS itidak imelanggar 

iasumsi inormalitas ijika inilai 

iExcess iKurtosis iatau iskewness 

imenggunakan imean iantara i-2,58 

idan i2,58. iPada idata ipenelitian iini 

itidak imelanggar iasumsi iklasik. i 

Uji iKoefisien iDeterminasi 

Ghozali i(2018:97) imenyatakan 

ibahwa i“Kemampuan model resultan 

untuk menjelaskan variansi variabel 

independen diukur dengan koefisien 

determinasi (R
2
). Antara nol dan satu 

adalah nilai koefisien determinasi 

(R
2
). Nilai R

2
 yang rendah 

menunjukkan bahwa hampir semua 

data yang saya butuhkan untuk 

membuat prediksi tentang variabel 

independen disediakan oleh variabel 

independen. 

Hasil idalam ipenelitian iini i,yaitu: 

a. iVariabel iGrowth iopportunity 

i(X1) idan iFirm isize i(X2) 

imempengaruhi iPofitabilitas i(Y1) 

isebesar i0,182 i(18,2%) idengan 

ipengaruh isangat irendah, 

isedangkan isisanya i81,8 i% 

idipengaruhi ivariabel ilain iyang 

itidak imasuk idalam ipenelitian 

iini. 

b. iVariabel iGrowth iopportunity 

i(X1) idan iFirm isize i(X2) 
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imempengaruhi iNilai iperusahaan 

i(Y2) isebesar i0,332 i(33,2%) 

idengan ipengaruh irendah, 

isedangkan isisanya i66,8% 

idipengaruhi ivariabel ilain iyang 

itidak imasuk idalam ipenelitian 

iini. 

Analisis iPersamaan iStruktural i 

Hasil ianalisis ipenelitian idengan 

imenggunakan ianalisis iSmart iPLS 

i(Partial iLeast iPartial), iselanjutnya 

idibuat ipersamaan istructural 

isebagai iberikut: 

a. iPersamaan iStruktural i(Inner 

iModel) 

Hasil iuji istatistik idijabarkan ike 

idalam ipersamaan ilinear iinner 

imodel isebagai iberikut: 

Y1 i i i i= ib1X1 i+ ib2X2 i+ ie 

     = i0,418 iX1 i+ i0,127 iX2 i+ ie 

Y2 i i i i i= ib3X1 i+ ib4X2 i+ ie 

 i i i i  i= i-0,067 iX1 i+ i0,255 iX2 i+ 

ie 

Y2 i i i = ib5Y1 i+ ie 

 i i i i ii= i i0,513 iY1 i+ ie 

b. iPersamaan iStruktural i(Inner 

iModel) iDengan iVariabel 

iIntervening i 

Hasil ipersamaan istruktural 

idengan imenggunakan ivariabel 

iintervening isebagai iberikut i: i 

Y2 = ib3X1 i+ ib4X2 i+ ib5Y1 i+ ie 

Y2=-0,067X1+ i0,255X2 i+0,513Y1+ 

ie 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar i2. iHasil iUji imodel iStruktural idengan iAplikasi iSmart iPLS 
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Berdasarkan igambar idiatas, 

iselanjutnya ihasil iuji ihipotesis 

idisajikan isebagai iberikut i: 

1) Hipotesis i1. iGrowth 

iopportunity i(X1) iberpengaruh 

isignifikan iterhadap 

iProfitabilitas i(Y1) 

Hasil iuji ihipotesis ipertama 

idengan imengacu ipada iNilai 

ioriginal isample iyaitu ipositif 

i(0,418), iNilai iT-Statistic iyaitu 

i3.773 i(>1,964) idan inilai iP 

ivalue iyaitu i0,00 i(<0,05), imaka 

idapat idisimpulkan ibahwa 

iGrowth iopportunity i(X1) 

iberpengaruh isignifikan ipositif 

iterhadap iProfitabilitas i(Y1), 

idengan idemikian iHipotesis ike 

i1 iditerima. i 

2) Hipotesis i2. iFirm isize i(X2) 

iberpengaruh isignifikan iterhadap 

iProfitabitas i(Y1) 

Hasil iuji ihipotesis ikedua 

idengan imengacu ipada iNilai 

ioriginal isample iyaitu ipositif 

i(0,127) i, iNilai iT-Statistic iyaitu 

i0.954 i(<1,964) idan iP iValue 

iyaitu i0,31 i(>0,05) i, imaka 

idapat idisimpulkan ibahwa ifirm 

isize i(X2) iberpengaruh ipositif 

inamun itidak isignifikan 

iterhadap iProfitabilitas i(Y1), 

idengan idemikian iHipotesis ike 

i2 iditolak. 

3) Hipotesis i3. iGrowth 

iopportunity i(X1) iberpengaruh 

isignifikan iterhadap iNilai 

iperusahaan i(Y2) i 

Hasil iuji ihipotesis iketiga 

idengan imengacu ipada iNilai 

ioriginal isample iyaitu inegatif 

i(-0,067), iNilai iT-Statistic iyaitu 

i0.486 i(<1,964) idan iP iValue 

i0,62 i(>0,05), imaka idapat 

idisimpulkan ibahwa iGrowth 

iopportunity i(X1) iberpengaruh 

inegatif inamun itidak isignfikan 

iterhadap iNilai iperusahaan i(Y2), 

idengan idemikian iHipotesis ike 

i3 iditolak. i 

4) Hipotesis i4. iFirm isize 

i(X2) iberpengaruh isignifikan 

iterhadap iNilai iperusahaan i(Y2) 

i 

Hasil iuji ihipotesis ikeempat 

idengan imengacu ipada inilai 

ioriginal isample iyaitu ipositif 

i(0,255) i, iNilai iT-Statistic iyaitu 

i2.442 i(>1,964) idan iP iValue 

i0,009 i(<0,05) i, imaka idapat 

idisimpulkan ibahwa iFirm isize 

i(X2) iberpengaruh isignifikan 

ipositif iterhadap iNilai 

iperusahaan i(Y2) i, idengan 

idemikian iHipotesis ike i4 

iditerima. 
5) Hipotesis i5. 

iProfitablitas i(Y1) iberpengaruh 

isignifikan iterhadap iNilai 

iperusahaan i(Y2) i 

Hasil iuji ihipotesis ikelima 

idengan imengacu ipada iNilai 

ioriginal isample iyaitu ipositif 

i(0,513), iNilai iT-Statistic iyaitu 

i5.087 i(>1,964) idan iP iValue 

i0,00 i(<0,05), imaka idapat 

idisimpulkan ibahwa iProfitablitas 

i(Y1) iberpengaruh isignifikan 

ipositif iterhadap iNilai 

iperusahaan i(Y2), idengan 

idemikian iHipotesis ike i5 

iditerima. i 

Uji iHipotesis iPengaruh iTidak 

iLangsung/ iUji iMelalui iVariabel 

iIntervening 

Berdasarkan ihasil ianalisis iuji 

ihipotesis ipengaruh itidak ilangsung 

iadalah isebagai iberikut i: 

6) iHipotesis i6. iGrowth 

iopportunity i(X1) i iberpengaruh 

isignifikan iterhadap iNilai 
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iperusahaan i(Y2) imelalui 

iProfitablitas i(Y1) 

Hasil iuji ihipotesis ikeenam 

idengan imengacu ipada inilai 

ioriginal isample iyaitu ipositif 

i(0,215) i, iNilai iT-Statistic iyaitu 

i2.442 i(>1,964) idengan iP 

iValue iyaitu i0,00 i(<0,05), 

imaka idapat idisimpulkan ibahwa 

iGrowth iopportunity i(X1) 

iberpengaruh isignifikan ipositif 

iterhadap iNilai iperusahaan i(Y2) 

imelalui iProfitablitas i(Y1) 

idengan idemikian iHipotesis ike 

i6 iditerima. 

7) iHipotesis i7. iFirm isize i(X2) 

iberpengaruh isignifikan iterhadap 

iNilai iperusahaan i(Y2) imelalui 

iProfitablitas i(Y1) 

Hasil iuji ihipotesis iketujuh 

idengan imengacu ipada inilai 

ioriginal isample iyaitu ipositif 

i(0,065), iNilai iT-Statistic iyaitu 

i0,954 i(<1,964) idengan iP 

iValue iyaitu i0,34 i(>0,05) i, 

imaka idapat idisimpulkan ibahwa 

iFirm isize i(X2) iberpengaruh 

ipositif inamun itidak isignifikan 

iterhadap iNilai iperusahaan i(Y2) 

imelalui iProfitablitas i(Y1) 

idengan idemikian iHipotesis ike 

i7 iditolak. 

Pembahasan  

Pengaruh iGrowth iOpportunity 

iterhadap iProfitabilitas i 

Hasil iuji ihipotesis 

imenyatakan ibahwa iGrowth 

iopportunity iberpengaruh isignifikan 

ipositif iterhadap iProfitabilitas 

idengan inilai ioriginal isample 

iyaitu ipositif i(0,418) idan inilai iP 

ivalue iyaitu i0,00 i(<0,05). 

iBerdasarkan ipengujian idapat 

idisimpulkan ibahwa iHipotesis i1 

iditerima. iHasil iuji ihipotesis 

imenunjukkan ibahwa i iGrowth 

iopportunity iadalah ipeluang 

ipertumbuhan imasa idepan 

iperusahaan. iPertumbuhan 

idinyatakan isebagai ipertumbuhan 

itotal iaset, idi imana ipertumbuhan 

iaset imasa ilalu imencerminkan 

iprofitabilitas idan ipertumbuhan 

imasa idepan. iPertumbuhan idapat 

imuncul isebagai ipeningkatan iatau 

ipenurunan itotal iaset iperusahaan 

iselama iperiode iwaktu itertentu. 

iPerusahaan idengan ipeluang 

ipertumbuhan iyang itinggi, imaka 

iperusahaan-perusahaan itersebut 

imemiliki inilai iinvestasi iyang 

icukup ibesar iterutama ipada iaset 

itetap idengan iumur iekonomis 

ikurang idari isatu itahun iInvestasi 

idilakukan imelalui ipembelian 

imesin-mesin ibaru, iteknologi 

iinformasi iyang ilebih ipenting idan 

ikebutuhan iuntuk imemperluas 

ipasar. iDampak idari iinvestasi 

iyang ibesar iini iadalah iPerusahaan 

idengan ipotensi ipertumbuhan iyang 

ibaik ijuga imemiliki iprofitabilitas 

iyang itinggi. iSemakin ibesar 

ipotensi ipertumbuhan, isemakin 

ibaik iprofitabilitas iperusahaan. 

Temuan penelitian ini sejalan dengan 

penelitian Ratnasari (2018) yang 

menemukan bahwa Growth 

Opportunity secara signifikan 

meningkatkan Profitability. 

Pengaruh iFirm isize iterhadap 

iProfitabilitas i 

Hasil iuji ihipotesis imenyatakan 

ibahwa iFirm isize iberpengaruh 

ipositif inamun itidak isignifikan 

iterhadap iprofitabilitas idengan 

inilai ioriginal isample i(0,127) idan 

inilai iP iValue iyaitu i0,31 i(>0,05). 

iBerdasarkan ipengujian idapat 
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idisimpulkan ibahwa iHipotesis i2 

iditolak. iHasil iuji ihipotesis 

imenunjukkan ibahwa ifirm isize 

iyang idiukur idengan ibesarnya 

ineraca iperusahaan imenunjukkan 

ibahwa isemakin itinggi iaset iyang 

idimiliki iperusahaan ipada ineraca 

imaka iperusahaan itersebut 

itergolong iperusahaan ibesar. 

iNamun, iperusahaan idengan iaset 

ibesar imungkin itidak 

imenghasilkan ilaba ioperasi 

itertinggi, idan iperusahaan idengan 

iaset ikecil imungkin itidak 

imenghasilkan ilaba iberdasarkan 

iaset iyang irelatif ikecil. Hal ini 

membantah temuan studi 

sebelumnya oleh Maria (2019), yang 

menemukan bahwa ukuran bisnis 

memiliki dampak merugikan yang 

cukup besar terhadap profitabilitas. 

Temuan penelitian ini konsisten 

dengan penelitian Agape (2018), 

yang menemukan bahwa ukuran 

bisnis memiliki dampak positif 

namun marjinal terhadap 

profitabilitas. 

Pengaruh iGrowth iopportunity 

iterhadap iNilai iperusahaan i 

Hasil iuji ihipotesis 

imenyatakan ibahwa iGrowth 

iopportunity iberpengaruh inegatif 

inamun itidak isignifikan i iterhadap 

iNilai iperusahaan idengan inilai 

ioriginal isample iyaitu inegatif i(-

0,067) idan iP iValue iyaitu i0,62 

i(>0,05) i. iBerdasarkan ipengujian 

idapat idisimpulkan ibahwa 

iHipotesis i3 iditolak. iHasil iuji 

ihipotesis imenunjukkan ibahwa 

ipeningkatan igrowth iopportunity 

iyang idiberikan idalam ipenelitian 

iini itidak iberpengaruh isignifikan 

iterhadap ipeningkatan inilai 

iperusahaan, idi ibeberapa 

iperusahaan ipenurunan iaset iakibat 

iCovid i19 imengganggu isebagian 

ibesar ioperasional iperusahaan. 

iPada isaat iitu, ipenjualan 

iperusahaan imenurun, inamun ipada 

isaat iyang isama iperusahaan itetap 

iharus imembayar ibiaya-biaya iyang 

itimbul idari ibisnis iinti. iAkibatnya, 

ikeputusan itersebut imendapat 

itanggapan inegatif idari iinvestor, 

iyang imenyebabkan ipenurunan 

ipenawaran isaham iperusahaan idi 

ipasar imodal, iyang imenyebabkan 

ipenurunan inilai iperusahaan. Hal 

ini membantah temuan penelitian 

sebelumnya oleh Oktavia (2019), 

yang menemukan bahwa potensi 

Growth berdampak positif terhadap 

nilai perusahaan. Temuan penelitian 

ini sejalan dengan penelitian Harfiani 

yang diterbitkan pada tahun 2021, 

yang menemukan bahwa Growth 

Opportunity memiliki dampak yang 

kecil namun tidak menguntungkan 

terhadap nilai perusahaan. 

Pengaruh iFirm isize iterhadap 

iNilai iperusahaan i 

Hasil iuji ihipotesis 

imenyatakan ibahwa iFirm isize 

iberpengaruh isignifikan ipositif 

iterhadap iNilai iperusahaan idengan 

inilai ioriginal isample iyaitu ipositif 

i(0,255) idan iP iValue i0,00 

i(<0,05). iBerdasarkan ipengujian 

idapat idisimpulkan ibahwa 

iHipotesis i4 iditerima. iHasil 

ipengujian ihipotesis imenunjukkan 

ibahwa ifirm isize i(ukuran 

iperusahaan) imampu 

imempengaruhi inilai iperusahaan. 

iBesar ikecilnya isuatu iperusahaan 

idapat idicerminkan idalam 

ibeberapa ihal iyang iberbeda, isalah 

isatunya idapat idilihat iberdasarkan 

ijumlah itotal iaset iyang idimiliki 
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ioleh iperusahaan itersebut. iUkuran 

iperusahaan iyang ibesar 

imencerminkan isemakin imudahnya 

iperusahaan iyang itumbuh icepat 

iuntuk imengakses ipasar imodal, 

ikarena imeningkatkan iminat 

iinvestor iuntuk iberinvestasi. 

iJawaban iyang ibaik iini idapat 

imeningkatkan inilai iperusahaan. 
Temuan penelitian ini konsisten 

dengan temuan Novelia (2020) 

,Skholekhah (2021) dan Wahyuni 

et.al (2022), yang studinya 

menemukan bahwa ukuran 

perusahaan meningkatkan nilai 

perusahaan secara signifikan.  

Pengaruh iProfitabilitas iterhadap 

iNilai iperusahaan. 

Hasil iuji ihipotesis 

imenyatakan ibahwa iProfitabilitas 

iberpengaruh isignifikan ipositif 

iterhadap iNilai iperusahaan idengan 

inilai ioriginal isample iyaitu ipositif 

i(0,315) idan iP iValue i0,00 

i(<0,05). iBerdasarkan ipengujian 

idapat idisimpulkan ibahwa 

iHipotesis i5 iditerima. i iHasil iuji 

ihipotesis imenunjukkan ibahwa 

iProfitabilitas imampu 

imempengaruhi iNilai iperusahaan. 

iDalam ipenelitian iini iprofitabilitas 

idiukur idengan imenggunakan 

iRetun iOn iAsset idengan icara 

imembandingkan ilaba isetelah 

ipajak idengan itotal iaktiva. 

iPerusahaan iyang iberhasil 

imeningkatkan iprofitabilitasnya 

isetiap itahun idiminati ibanyak 

iinvestor. iInvestor imempercayai 

iperusahaan iyang idapat 

imenghasilkan ikeuntungan iyang 

itinggi. iPara ipemimpin ibisnis 

imemanfaatkan ikeadaan iini iuntuk 

imemperoleh isumber imodal iberupa 

isaham. iPengaruh ipositif inilai 

iperusahaan imerupakan ipeluang 

iyang ibaik ibagi iperusahaan iuntuk 

imenarik iinvestor. iKarena 

iprofitabilitas imerupakan iukuran 

iterpenting isuatu iperusahaan, 

idimana isemakin itinggi irasionya 

imaka isemakin itinggi ikeuntungan 

iperusahaan itersebut. Temuan 

penelitian ini konsisten dengan 

penelitian Novelia (2020) dan Rosiva 

(2022) , yang menemukan bahwa 

profitabilitas meningkatkan nilai 

perusahaan secara signifikan. 

Pengaruh iGrowth iopportunity 

iterhadap iNilai iperusahaan 

imelalui iProfitabilitas 

Hasil iuji ihipotesis 

imenyatakan ibahwa iGrowth 

iopportunity iberpengaruh isignifikan 

ipositif i iterhadap iNilai iperusahaan 

imelalui iprofitabilitas idengan inilai 

ioriginal isample iyaitu ipositif 

i(0,215) idan iP iValue i0,00 

i(<0,05). iBerdasarkan ipengujian 

idapat idisimpulkan ibahwa 

iHipotesis i6 iditerima. iHasil iuji 

ihipotesis imenunjukkan ibahwa 

iProfitabilitas imampu imemediasi 

ipengaruh iGrowth iopportunity 

iterhadap iNilai iperusahaan. 

iPerusahaan idengan ipotensi 

ipertumbuhan iyang ibaik idapat 

imemberikan ikeyakinan ikepada 

iinvestor ibahwa iperusahaan 

itersebut imemiliki iprospek iyang 

imenguntungkan idi imasa 

idepan.Perusahaan iyang 

iberkembang ipesat imendapatkan 

ihasil iyang ipositif ikarena imereka 

imemperkuat iposisinya idi idunia 

ibisnis, imenikmati ipertumbuhan 

ipenjualan, idan idengan iitu ipangsa 

ipasar iperusahaan ijuga imeningkat. 

iAdanya iinformasi itentang 

ipertumbuhan iperusahaan idirespons 
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ipositif ioleh iinvestor isehingga 

imeningkatkan ipermintaan isaham 

iyang iberdampak ibaik ipada 

ikenaikan iharga isaham imaupun 

iNilai iperusahaan. Temuan 

penelitian ini konsisten dengan 

penelitian oleh Oktavia (2019) dan 

Ratnasari (2018), keduanya 

menunjukkan bahwa Growth 

Opportunity memiliki dampak 

menguntungkan yang kuat terhadap 

nilai Perusahaan melalui 

Profitability. 

Pengaruh iFirm isize iterhadap 

iNilai iperusahaan imelalui 

iProfitabilitas 

Hasil iuji ihipotesis 

imenyatakan ibahwa iFirm isize 

iberpengaruh ipositif inamun itidak 

isignifikan iterhadap iNilai 

iperusahaan imelalui iProfitabilitas 

idengan inilai ioriginal isample 

iyaitu ipositif i(0,065) idan iP iValue 

iyaitu i0,34 i(>0,05). iBerdasarkan 

ipengujian idapat idisimpulkan 

ibahwa iHipotesis i7 iditolak. iHasil 

iuji ihipotesis imenunjukkan ibahwa 

iProfitabilitas iyang idiukur 

imenggunakan iRetun iOn iAsset 

itidak iberpengaruh iterhadap iNilai 

iperusahaan. iBesar ikecilnya 

ipertumbuhan iperusahaan 

imerupakan itanda ibahwa 

iperusahaan imemiliki iaspek iyang 

imenguntungkan idan 

iperkembangan iyang ibaik, inamun 

ipertumbuhan idan iukuran 

iperusahaan ibelum itentu 

imemberikan isinyal ipositif iuntuk 

imeningkatkan inilai iperusahaan.. 

Hal ini membantah temuan 

penelitian sebelumnya oleh Maria 

(2019) dan Novelia (2020), yang 

menemukan bahwa ukuran 

perusahaan memiliki dampak 

merugikan yang besar terhadap 

profitabilitasnya. Temuan penelitian 

ini konsisten dengan Novitasari 

(2021) dan Harfiani (2021), yang 

penelitiannya menunjukkan bahwa 

ukuran bisnis memiliki dampak yang 

menguntungkan tetapi tidak 

substansial terhadap nilai perusahaan 

melalui profitabilitas. 

5. KESIMPULAN DAN 

SARAN 

Temuan umum penelitian ini 

dapat disimpulkan sebagai berikut 

berdasarkan hasil analisis dan 

perdebatan yang telah disajikan pada 

bab-bab sebelumnya: 

1. Growth iopportunity iberpengaruh 

isignifikan ipositif iterhadap 

iProfitabilitas i i(H1 iditerima) 

2. Firm isize iberpengaruh ipositif 

inamun itidak isignifikan 

iterhadap iProfitabilitas i(H2 

iditolak) 

3. Growth iopportunity iberpengaruh 

inegatif inamun itidak isignifikan 

iterhadap iNilai iperusahaan i(H3 

iditolak) 

4. Firm isize iberpengaruh 

isignifikan ipositif iterhadap 

iNilai iperusahaan i(H4 iditerima) 

5. Profitabilitas iberpengaruh 

isignifikan ipositif iterhadap 

iNilai iperusahaan i(H5 iditerima) 

6. Growth iopportunity iberpengaruh 

isignifikan ipositif iterhadap 

iNilai iperusahaan imelalui 

iProfitabilitas i(H6 iditerima) 

7. Firm isize iberpengaruh ipositif 

inamun itidak isignifikan 

iterhadap iNilai iperushaan 

imelalui iProfitabilitas i(H7 

iditolak) 

 



                                                                     E-ISSN : 2964-898X 

                                                                     P-ISSN : 2964-8750 
                                      Jurnal Mahasiswa Entrepreneur (JME) 

                                                                                   FEB UNARS 

                                          Vol. 2, No. 2, Februari 2023 : 233-250 

 

248 

 

Beberapa rekomendasi yang dapat 

dijadikan sebagai bahan kajian bagi 

peneliti selanjutnya dapat dibuat 

berdasarkan temuan dari kesimpulan 

yang telah dibahas di atas. 

Rekomendasinya adalah sebagai 

berikut: 

Bagi iPerusahaan iSub isector 

iMakanan idan iMinuman 

Berdasarkan ihasil ipenelitian 

idiketahui ibahwa iGrowth 

iopportunity idapat idipengaruhi 

ioleh iProfitabilitas, iFirm isize idan 

iProfitabilitas i idapat idipengaruhi 

ioleh iNilai iperusahaan iserta, iNilai 

iperusahaan idapat idipengaruhi ioleh 

iGrowth iopportunity imelalui 

iProfitabilitas. i iJadi, isaran iyang 

idiberikan ioleh ipeneliti ibagi 

iperusahaan iadalah iagar 

iperusahaan iselalu imemperhatikan 

iGrowth iopportunity idan 

iProfitabilitas iagar iNilai 

iperusahaannya ibaik. 

Bagi iUniversitas iAburachman 

iSaleh iSitubondo i 

Hasil ipnelitian iini 

idiharapkan idapat imenjadi idasar 

ipengembangan ikurikulum 

iManajemen iKeuangan iserta 

imenjadi itambahan iinformasi ibagi 

ipara idosen iUniversitas 

iAbdurachman iSaleh iSitubondo 

isaat imelakukan ikegiatan 

ipembelajaran iserta isebagai 

itambahan iinformasi ibagi iadik 

itingkat ipada isaat imengerjakan 

itugas iakhir i iterkait iGrowth 

iopportunity, iFirm isize, 

iProfitabilitas idan iNilai 

iperusahaan.  

Bagi iPeneliti Selanjutnya 

Hasil ipenelitian iini 

idiharapkan imenjadi ibahan 

imasukan iatau ireferensi iuntuk 

imengembangkan imodel-model 

ipenelitian iterbaru iyang iberkaitan 

idengan iGrowth iopportunity, iFirm 

isize, iProfitabilitas idan iNilai 

iperusahaan. iPeneliti iselanjutnya 

idiharapkan iuntuk imengkaji ilebih 

ibanyak isumber iyang idapat 

imenggambarkan ivariabel-variabel 

iyang iberkaitan idengan iNilai 

iperusahaan idan iProfitabilitas i, 

iseperti iGrowth iopportunity idan 

iFirm isize iagar ipenelitiannya 

imenjadi ilebih irelevan idengan 

ibidang ikeilmuan ikeuangan isaat 

iini. i 
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